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식당의 가치는 매장 밖에서도 만들어집니다

고객이 찾는 브랜드, 차별화된 레시피, 표준화된 운영 방식은 매장 밖에서 어떤 사업 기회로 이어질 수 있을까요? K-푸드 특별호는 음

식의 인기를 넘어, 식품·외식 사업이 확장되고 거래되는 구조를 살펴봅니다.

이번 호는 매장 운영, 브랜드 소유권, 포장식품, 지역별 사업권을 구분해 보는 관점을 제시합니다. 사업체 전체를 매각하는 방식 외에도 

브랜드·레시피 라이선싱, 프랜차이즈, 유통 계약, 합작 등 여러 경로를 검토합니다.

주방 자동화와 조리 로봇도 주요 주제입니다. 장비의 성능뿐 아니라 현장 설치, 인증, 유지보수 역량이 사업화에 어떤 영향을 미치는지 

살펴봅니다. 식당 운영자뿐 아니라 식품 유통업체, 주방설비·정비업체, 한국과 미국의 시장 진출을 준비하는 기업에도 관련된 질문입

니다.

전체 보고서에서는 공개 거래 사례, 브랜드와 레시피의 권리 구조, 양국 시장 진입 시 검토 사항, 외식 사업체 준비도 점검표를 확인하

실 수 있습니다.

전체 보고서 받기 — 이름과 이메일을 입력하시면 한국어 보고서를 보내드립니다.

Disclaimer: 본 요약은 각 보고서 발행 시점의 공개 자료와 분석을 바탕으로 작성되었습니다. 특정 기업이나 거래에 대한 추천 또는 법률·세무·회계·투자 자문이 아닙니

다. 실제 의사결정 전에는 전체 보고서의 출처·정정 사항·고지 사항 및 최신 정보를 확인하시기 바랍니다.


